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INTRODUCCION &~

“El fortalecimiento, de los negocios siempre serd un acto
valiente y de persistencia”

Sin duda alguna este sera es el camino apropiado que los
emprendedores adscritos al Ministerios de Inclusion Economica y
Social (MIES), conocidos como Actores de la Economia Popular y
Solidaria, deben recorrer para impulsar la productividad v
competitividad generando de esta manera un crecimiento
economico sostenible, redistributiva y solidaria consolidando la
sostenibilidad del sistema econdmico, social y solidario.
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INFORMACION DEL PROYECTO

APLICABILIDAD

UNIDAD EJECUTORA
PRESUPUESTO DEL PROYECTO

LINEA INSTITUCIONAL DE
INVESTIGACION/VINCULACION Y
PROGRAMA

GRUPO DE INVESTIGACION
TIPO DE INVESTIGACION

SECTOR EN EL QUE TENDRA IMPACTO EL
PROYECTO

AREA DEL CONOCIMIENTO
SUB AREA DEL CONOCIMIENTO
SUB AREA ESPECIFICA

PROGRAMA(S) DE INVESTIGACION Y/O
VINCULACION

DURACION DEL PROYECTO

Escuela de Mercadotecnia, Finanzas, Quimica
3.584,00

Administracion y Economia Popular

INNOVAMKT
Investigacion Cientifica

Desarrollo humano y social/Fomento agropecuario y
desarrollo productivo

Administracion, Negocios y Legislacion.
Negocios y Administracion
Marketing y Publicidad ; Gestion y Administracion

Programa de Marketing y Comercializacion/Gestion
Financiera y Economia Solidaria

2021-01-01 hasta 2022-12-31 (2 ANOS)
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VARIABLES

COMPONENTES

OBJETIVO
ESTRATEGICO:
OBJETIVO
OPERATIVO:

FIN DEL
PROYECTO:
PROPOSITO:

COMPONENTES

ACTIVIDA
DES

Consolidar la vinculacion con la sociedad a través de la transferencia de la ciencia, la

tecnologia, la innovacion, el emprendimiento vy la interculturalidad, que impulse el

desarrollo social y econdmico sostenible del territorio.

Promover el desarrollo de los sectores sociales y productivos, mediante la transferencia

de ciencia, tecnologia, innovacion, emprendimiento y difusion de las culturas y saberes,

en correspondencia ala demanda del entorno y a la responsabilidad social y ambiental

de la ESPOCH

Contribuir al mejoramiento de la capacidad administrativa y empresarial de los actores

de la economia popular y solidaria.

Fortalecer los conocimientos, de actores de la economia popular y solidaria,

microempresarios, emprendedores, en el desarrollo econdmico, social y empresarial

con la participacién efectiva de docentes y jovenes preprofesionales

1. Evaluacion y seguimiento

2. Planificar y ejecutar un plan de capacitacién para los actores y usuarios del mies

3. Difundir los resultados obtenidos por medio de la evaluacion, seguimiento y
capacitacion alos emprendedores intervenidos, en congresos vy articulos

cientificos.
C.1. Evaluacion y seguimiento socio productiva de la poblacidon intervenida.

C.2. Estructuracion e implementacién del plan de capacitacién.

C.3. Evaluacion difusion de resultados




IMPACTOS &=

SOCIALES

1. Empoderamiento de la importancia de su actividad dentro de la Economia Nacional y de la
Economia Popular y Solidaria del pais.

2. Tecnificacion vy la aplicacion de la administracion eficiente en todos sus procesos,

3. Los estudiantes preprofesionales alcanzaran conocimientos practicos de la realidad social y
empresarial lo que contribuira en formacion profesional.

POLITICOS

1. Proyectar un desarrollo equitativo de sus participantes, tomando en cuenta que es un derecho
ciudadano en el Ecuador

2. Contar con alimentos de calidad para alcanzar una parte sustancial del Buen Vivir.




IMPACTOS V&

ECONOMICOS

1. El acompanamiento técnico por parte de los docentes miembros del proyecto y de los
estudiantes permitira mejorar cualitativa y cuantitativamente los negocios de la economia popular

y solidaria mejorando sus ingresos sustantivamente.

CIENTIFICOS

1. Realizar la transferencia de conocimientos de los docentes miembros del proyecto vy
transferencia tecnoldgica poniendo a disposicion de los emprendimientos el laboratorio de
neurociencia de la escuela en donde se realizan estudios técnicos.

AMBIENTALES

1. Mejorar la calidad del manejo de los recursos de los emprendimientos.

2. Mejoramiento de los procesos internos y ocasionando el cambio de mentalidad de los
emprendedores convirtiendose en actores amigables con el medio ambiente siendo negocios

sostenibles y sustentables en el tiempo.
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VISION EMPRESARIAL EN LA ACTUALIDAD
iLOS CLIENTES SON PRIMERO!

Crganigrama Actual orientado a los Clientes




MODELO DE ACTUACION
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ESTUDIANTES
PARTICIPANTES

PRACTICAS
ANO CARRERAS PREPROFESIONALES T. ESTUDIANTES
COMUNITARIAS LABORALES
2016 MARKETING/COMERCIAL 50 25 75
2017 MARKETING/COMERCIAL 30 20 50
2018 MARKETING 25 20 45
2019 MARKETING/FINANZAS 35 10 45
MERCADOTECNIA/FINANZAS/C
2020 ONTABILIDAD Y AUDITORIA 35 30 65
5021 MERCADOTECNIA/FINANZAS/C 50 20 20

ONTABILIDAD Y AUDITORIA

MERCADOTECNIA/FINANZAS/I
2022 NGENIERIA 100 41 141
INDUSTRIAL/DISENO GRAFICO

TOTAL 501




ESTUDIANTES
PARTICIPANTES

TOTAL ESTUDIANTES PRACTICANTES
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FMPRENDEDORES
PARTICIPANTES
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FMPRENDEDORES
PARTICIPANTES

TOTAL EMPRENDEDORES CAPACITADOS
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FORTALECIMIENTO DE LA CADENA
DE SUMINISTROS

APROVISIONAMIENTO Creaciénde pagina Weby DISTRIBUCION

difusion porredes sociales

IMPORTACIONES MAYORISTAS }
MAYORISTAS C@N EC MINORISTAS >

Comunidad de Negocios Ecuador

i

MINORISTAS ‘ CONSUMIDORFINAL  »

CLIENTES
PROVEEDORES E-COMERCE, MARKETING DIGITAL,

(VENTAS ONLINE), Y
FINANZAS.




DISTRIBUCION COMERCIAL
DIGITAL

Otros servicios (Courier):
= Uber Eats
* PedidosYa
*  Picker

. Suier Easi
Facebook

Cliente
Final

N _)“'"

-- * —
o e) WhatsApp
c/

Servicio de cobros seguro E-
comerse:

* Apple Pay

* Google Pay

*  PayPal

*  Pix

= Authorize.Net, etc....




RESULTADOS

Emprendimientos de la
economia popular y solidaria
fortaleciendose desde las IES

en Ecuador

Cristian Oswaldo Guerra Flores
Olga Maritza Rodriguez Ulcuango
Jorge Antonio Vasco Vasco

ESPOCH
2022

1. Participacion de Estudiantes en
practicas preprofesionales (comunitarias y
Laborales: 501

2. Docentes participantes: 50 docentes
3. Trabajas de Titulacién: 60

4. Articulos cientificos: 15 articulos
cientificos

5. Libros: 4

6. Emprendedores Beneficiarios: 1899
personas que son emprendedores han
participado dentro del convenio a través de
los proyectos ejecutados




PRODUCCION CIENTIFICA %

TiTULO DEL ARTICULO O LIBRO

DESCRIPCION DE LA PUBLICACION

PROCEDIMIENTO PARA LA EVALUACION DEPROVEEDORES Y
DISTRIBUIDORES EN LA CADENA DE SUMINISTROS DE LECHE DE
GANADO VACUNO

IV CONGRESO INTERNACIONAL DE CIENCIAS,
TECNOLOGIA EMPRENDIMIENTO E
INNOVACION 2017 ESPOCH

ISBN: 978.9942-8611-6-0

FUENTES DE FINANCIAMIENTO PREFERENCIALES DE
EMPRENDIMIENTOS ADSCRITOS EN LA ECONOMI{A POPULAR Y
SOLIDARIA DE RIOBAMBA

1CONGRESO CIENTIFICO INTERNACIONAL DE
LAS CIENCIAS ADMINISTRATIVAS Y
FINANCIERAS -FADE 2017

ISBN: 978-9942-8697-0-8

INCIDENCIA DE LAS TECNOLOGIAS DE LA INFORMACION Y
COMUNICACION EN LOS EMPRENDIMIENTOS

1CONGRESO CIENTIFICO INTERNACIONAL DE
LAS CIENCIAS ADMINISTRATIVAS Y
FINANCIERAS -FADE 2017

ISBN: 978-9942-8697-0-8

ANALISIS DE LOS CREDITOS DE CONSUMO OTORGADOS EN LA
CIUDAD DE RIOBAMBA, PROVINCIADE CHIMBORAZO -ECUADOR

LATINDEX

OBSERVATORIO DE LA ECONOMIA
LATINOAMERICANA
ISSN:1696-8352

EVALUACION DE OPORTUNIDADES DE NEGOCIO PARA
EMPRENDIMIENTOS DE LA ECONOMIA POPULAR Y SOLIDARIAEN
LA PROVINCIA DE CHIMBORAZO

V CONGRESO INTERNACIONAL DE CIENCIA,
TECNOLOGIA , EMPRENDIMIENTO E
INNOVACION
ISBN:978-9942-8697-5-3




PRODUCCION CIENTIFICA %

TiTULO DEL ARTICULO O LIBRO DESCRIPCION DE LA

PUBLICACION
ESTUDIO DE POSICIONAMIENTO DE LAS PEQUENAS Y MEDIANAS V CONGRESO INTERNACIONAL DE

INDUSTRIAS PYMES EN EL ECUADOR CIENCIA, TECNOLOGIA, EMPRENDIMIENTO
E INNOVACION
ISBN:978-9942-8697-5-3

DIAGNOSTICO ORGANIZACIONAL A EMPRENDIMIENTOS LATINDEX 2.0

ADSCRITOS AL MINISTERIO DE INCLUSION ECONOMICA Y SOCIAL, 393 DIGITALPUBLISHER CEIT
RIOBAMBA-ECUADOR ISSN:2588-0705

LA INFLUENCIA DEL MARKETING EN LOS EMPRENDIMIENTOS DE 2DO CONGRESO CIENTIFICO

ALIMENTOS Y BEBIDAS EN EL ECUADOR INTENACIONAL DE LAS CIENCIAS
ADMINISTRATIVAS ISBN:978-
9942-801-03-6

PALICACION DE LA COMUNICACION INTEGRAL EN LATINDEX

EMPRENDIMIENTOS DE LA ECONOMIA POPULAR Y SOLIDARIA DIGITAL PUBLISHER

MARKETING INTEGRAL UNA HERRAMIENTA DE GESTION EN LATINDEX

EMPRENDIMIENTOS DE ECONOMIA POPULAR Y SOLIDARIA (EPS), DIGITAL PUBLISHER
ECUADOR ISSN:2588-0705




PRODUCCION CIENTIFICA (%

TITULO DEL ARTICULO O LIBRO DESCRIPCION DE LA
PUBLICACION

ANALISIS EL COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR DE ALMACENES LATINDEX

JACOME DE LA CIUDAD DE RIOBAMBA, ECUADOR ECA SINERGIA

ISSN: 2528-7869

CONSUMER INSIGHT Y SU DESCRIPCION EN EL CONSUMO DE SNACKS LATINDEX

EN EL ECUADOR (TENTEMPIES) :\;I::'DZE:S;JI;EEZ

ESTRATEGIAS PARA LA ADMINISTRACION DE LA RELACION CON EL ECTEI 2020
CLIENTE ENFOCADAS EN LA FIDELIZACION ISBN: 978-9942-801-17-3




PRODUCCION CIENTIFICA %

TiTULO DEL ARTICULO O LIBRO

DESCRIPCION DE LA

PLANEACION ESTRATEGICA APLICADA AL SECTOR PUBLICO EN
EL ECUADOR. CASO PARROQUIA LICAN.

PUBLICACION

LIBRO TOMOI
CON REVISION DE PARES CIEGOS
ISBN: 978-9942-802-05-7

PLANEACION ESTRATEGICA APLICADA AL SECTOR PUBLICO EN
EL ECUADOR. CASO PARROQUIA LICAN.

LIBRO TOMOIII
CON REVISION DE PARES CIEGOS
ISBN: 978-9942-802-06-4

EL COSTO DE PRODUCCION EN LOS EMPRENDIMIENTOS DE LA
ECONOMIA POPULAR Y SOLIDARIA

LIBRO
CON REVISION DE PARES CIEGOS
ISBN: 978-9942-42-720-5

EMPRENDIMIENTOS DE LA ECONOMIA POPULAR Y SOLIDARIA
FORTALECIENDOSE DESDE LAS IES EN ECUADOR

LIBRO
CON REVISION DE PARES CIEGOS
ISBN: 978-9942-42-731-1
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CONCLUSIONES [

Inducir e incentivar a los estudiantes a realizar sus practicas
preprofesionales  (laborales 'y comunitarias) en los
emprendimientos adscritos al MIES, ya que de esta manera
se podra contribuir con una verdadera transferencia de
conocimientos hacia la sociedad mejorando de manera
sostenible y sustentable la economia popular y solidaria en
la Ciudad, Provincia y el Pals,

Incentivar a que los estudiantes realicen los trabajos de
titulacion en los emprendimientos.







